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Piredmét: Marketing a management sportu

1.

10.

11.

Marketing
Charakteristika, jadro marketingu, strategicka a taktické rovina, pozitivni dopady, mikro a makro prostiedi,

vliv jednotlivych slozek

Trzni chovani kupujiciho
Vlivy ptisobici na chovani kupujiciho, proces rozhodovani, psychologicka dimenze rozhodovaciho procesu,

referencni skupina, ponadkupni chovani, WOM, ndkupni rozhodovani osob, domacnosti, organizaci

Trh a jeho ¢lenéni

Trh jako pojem, poptavka, faktory ovlivitujici poptavku, pruznost poptavky, nabidka, faktory ovliviiujici
nabidku, trzni rovnovaha, trzni systém, segmentace, trzni zacileni, strategie pro vybér cileného trhu, trzni
umisténi

Produkt a jeho charakteristika
Pojem produktu-jeho vrstvy (totalni vyrobek), Zivotni cyklus vyrobku, inovaéni proces a inovaéni teorie,
produktovy mix, Bostonska matice

Sportovni produkt
Vymezeni pojmu, specifické vlastnosti, odlisnosti sportovniho produktu, skupiny sportovnich produktd,
jadro sportovni produktu a jeho nadstavba

Cena
Pojem, vztah cena-kvalita, Velbentv efekt, referen¢ni cena, pruznost poptavky, metody stanoveni ceny,
nastaveni cen (cenotvorba), cenové strategie, legalni a nelegalni cenové triky.

Znacka, znackové strategie, ochranna znamka
pojem znacky, vnimani znacky, slozky (elementy) znacky, hodnota znacky, vliv znac¢ek na nakupni chovani,
znacka jako aktivum, positioning znacky, model AIDA, ochranna znamka

Marketingovy komunika¢ni mix

Pojem marketingovy mix, pojem komunika¢ni mix, marketingova komunikace, strategie komunikaéniho
mixu, negativni dopady marketingu, guerilla marketing, upifi efekt, komunikac¢ni discipliny, propagace, public
relations, osobni prodej (zasady, faze).

Sport
Definice, historie, klasifikace sportu (zakladni charakteristiky), sport jako vefejny statek, smiSené statky,
statek pod ochranou, vefejny sektor v ekonomice, vyvoj sportovnich organizaci v CR (6 etap)

Strategicky marketing v podminkach sportovnich klubt

Stanoveni cile Sk metodou SMART, Strategicky marketingovy plan ve sportu, jeho realizace a kontrola,
chovani a rozhodovani spotiebitelll, vybér marketingového mixu, faktory ovliviujici planovani ve sportu,
aplikace strategického planovani, poslani a cile sportovni organizace, analyza situace Sk

Marketingovy prizkum ve sportu
definice cilové skupiny zakazniki, konkurence ve sportovnim prostedi, marketingovy mix ve sportu
(sportovni produkt, skupiny sportovnich produktt, jaddro sportovniho produktu, jeho trovné, vlastnosti




sportovniho produktu — udélosti, strategie stanoveni ceny ve sportu, misto realizace sportovni akce, propagace
sportovni akce — efekt AIDA, procesy, personality

12. Reklama ve sportu

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Funkce reklamy, reklama podle vyuzivaného media — vyhody a nevyhody, analyza jednotlivych druhti
sportovnich reklam, jejich vyznam a pfinos, vysvétli rozdilné ceny reklamy, propagace sponzora, vztah
televize a sportu.

Sponzoring ve sportu
Podstata a smysl, formy sponzorovani, sponzorsky bali¢ek

Financovani sportu
Podil statu, kraje a obce na financovani sportu, finan¢ni zdroje SK tradi¢ni, z vedlejSich a specidlnich aktivit

Mezinarodni sportovni soutéZe
Ekonomické a socialni dopady velkych sportovnich udalosti na hostitelské zemé

Zakaznik ve sportovnim prostiedi
Divak, fanousek, péce o fanouska, vyuziti IT v komunikaci s fanouskem, hooligans

Osobnost manaZera
Image, autorita, komunikaéni a prezentacni dovednosti, planovani ¢asu, podnikova kultura, podnikovy image
sebefizeni manazera, zvladani stresu, sebehodnoceni, dalsi vzdélavani, rozhodovaci proces, styly rozhodovani,

strategie a faze vyjednavani

Manazerské ¢innosti
Rozhodovani, planovani, organizovani, vedeni, kontrola

Management sportovnich zafizeni v CR
Formy vlastnictvi sportovniho zafizeni, zalozeni klubu v ziskovém a neziskovém sektoru, rozdily v

organizaénich strukturach,

Sportovni klub, sportovec jako OSVC
pravni subjekt, zalozeni, struktura, organizace, ¢lenstvi, financovani, Zvlastni postaveni sportovce jako
podnikatele, agentury, agenti — podminky a postup ziskani licence
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