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MATURITNI OKRUHY

Skolni rok: 2020/2021

Marketing a management sportu

1. Marketing
Prostfedi marketingu, vnitini a vnéjsi vlivy pisobici na firmu, vliv a
vyznam makroprostredi

2. Trzni chovani kupujiciho

Vlivy pusobici na chovani kupujiciho, proces rozhodovani, typy
nakupniho chovani, nakupni rozhodovani osob, domécnosti,
organizaci

3. Trh a jeho ¢lenéni
trh jako pojem, ¢lenéni, segmentace, trzni zacileni, trzni umisténi

4. Produkt a jeho charakteristika
totalni vyrobek, vyvoj produktu, zivotni cyklus vyrobku, inovace,
produktovy mix, Bostonska matice

5. Sportovni produkt
Vymezeni pojmu, specifické vlastnosti, odliSnosti sportovniho
produktu

Skupiny sportovnich produktii, jadro sportovni produktu a jeho
nadstavba , skupiny sportovnich produktt

6. Cena
Vztah ceny a kvality, zpusoby stanoveni ceny, cenove strategie,
divody ke zméné ceny

/. Znacka, znaCkové strategie, ochranna znamka
pojem znacky, slozky, vyznam, ochranna znamka
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8. Marketingovy komunika¢ni mix
marketingovy mix, marketingova komunikace, propagace, tvorba
komunika¢niho mixu, reklama, média v komunika¢nim mixu

9. Sport
Definice, historie, klasifikace sportu, sport jako vefejny statek a
veiejny sektor v ekonomice, vyvoj sportovnich organizaci v CR

10. Strategicky marketing v podminkach sportovnich klubi
Stanoveni cile SK, tvorba strategie vyvoje SK s vyuzZitim
marketingového mixu, strategie pii ptripraveé sportovni akce,
strategicky plan sportovni organizace, poslani a cile sportovni
organizace, analyza situace SK

11. Marketingovy prizkum ve sportu
- definice cilové skupiny zakazniku, analyza konkurence,
marketingovy mix ve sportu

12. Reklama ve sportu
Funkce reklamy, analyza jednotlivych druhti sportovnich reklam,
jejich vyznam a piinos, vysvétli rozdiln€ ceny reklamy

13. Sponzoring ve sportu
Podstata a smysl, formy sponzorovani, sponzorsky bali¢ek

14. Financovani sportu
Podil statu, kraje a obce na financovani sportu, finan¢ni zdroje SK
tradi¢ni, z vedlejsSich a specialnich aktivit

15. Mezinarodni sportovni soutéze
Ekonomické a socialni dopady velkych sportovnich udalosti na
hostitelské zemé

16. Zakaznik ve sportovnim prostiedi
Divak, fanousek, péce o fanouska, , vyuziti IT v komunikaci
s fanouskem, hooligans
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17. Osobnost manaZera
Image, autorita, komunikacéni a prezentacni dovednosti, planovani

casu, podnikova kultura, podnikovy image

sebefizeni manazera, zvladani stresu, sebehodnoceni, dalsi
vzdélavani, rozhodovaci proces, styly rozhodovani, strategie a faze
vyjednavani

18. Manazerské ¢innosti
Rozhodovani, planovani, organizovani, vedeni, kontrola

19. Management sportovnich zarizeni v CR
Formy vlastnictvi sportovniho zatizeni, zalozeni klubu v ziskovém a
neziskovém sektoru, rozdily v organizacnich strukturach,

20. Sportovni klub, sportovec jako OSVC

Pravni subjekt, zaloZeni, struktura, organizace, ¢lenstvi, financovani,
Zvlastni postaveni sportovce jako podnikatele, agentury, agenti —
podminky a postup ziskani licence

Zpracoval/a: Ing. Miloslava Lichterova Dne: 25. 10. 2020
Schvalila: Mgr. Milena RemeSova
teditela Skly Mor. Milena G

v 7 Datum: 2020.10.27
Remesova 151311 10100

*) Pti vypliiovani neméite nastavenou velikost pisma. Pokud nevyuzité fadky presko¢i na dalsi stranku, umazte je.
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